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Umsatz steigern,
neue Kunden erreichen

Carlo Siebert
Adwords Berater



Carlo Siebert

A Erste Onlinemarketing Erfahrung vor 9 Jahren
A Affiliate Marketing (Provisionsmarketing)

A Seit 3 Jahren Googhedwords

A Offiziell seit Oktober aktiv

A Abschlussarbeit tiber Googhelwords

A Onlineshops als Kunden

A Dienstleister als Kunden
(Regional/Uberregional)



(Online)Marketing; Was Ist das?

A bezeichnekinenden Unternehmensbereich,
dessen Aufgabe (Funktion) es ist, Produkte
und Dienstleistungerzuvermarkten

A in einer Weise, dass Kaufer dieses Angebot a
wunschenswert wahrnehmen
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Werbung heute

A Was hat sich geandert?
A Welche neuen Werbemittel werden genutzt?

A Welche sind verschwunden?
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Werbung im Internet
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Website
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Online Video Advertising

Nas & Damian Mariey - As We Enter [Official Video]
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Suchmaschinenmarketing

Suchmaschinenmarketing
(SEM)

Suchmaschinenoptimierung Suchmaschinenwerbung
(SEO) (SEA)




E-Mail-Marketina
Ablauf einer E-Mail-Marketing-Kampagne

i?éi?;ﬂ?,n E;Tﬂj;kmng E-Mail-Versand ~ E-Mail-Tracking
De""’,ﬁ,;gﬂmhe Kgﬁgﬁﬂ? Personalisierung Offnungsraten
Aktivitat Wireframes Datenschutz- lickraten
Regll:f;tr?;t.: ™ Enmﬁng ,,2:‘,:;',';:',;';?1';;,, E-Mail-Clients
HTML-

Templates Konversionsrate

Follow-Up-
Mailings

E-Mail-Kette

Versand an
«Nicht-Offner”



Affiliate-Marketing




SociaMedia Marketing

Wichtige soziale Plattform

Soziales
Netzwerk

Blogger
Wordpress
Livejournal

Vox

Chat Room

Talkeity
IcQ
TinyChat
SpinChat

Lp b
PWwiliiel
Tumbi

Blurk

E.:'. VWTiCe

Schwarzes Brett

Yahoo Answers
Yedda

Asleville
Answerbag

Ping-O-Matic
Postami
Twingly
Rubhub

Podcast

Podcast Alley
Blast Podcast
Blubrry
ClickCaster

Facebook Widget
Twitter Widget
Feed Count

Digg News

Videoportal

Youtube
Vimeo
Dailymotion
Blinkx

Facebook
Myspace
Friendster
Linkedin



Couponing
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Werbung in Apps




Was hat sich geandert und warum
andert essich?

A Wandel von Offline in Online

A Zuwachs vorsmartphonewerstarkt den
Effekt

A Schnellere Bandbreite fiir mobiles Internet
verstarkt den Effekt ebenfalls

A Einfach
A Schnell
A Zielfihrend



Internetnutzer in Deutschland [%]

Anteil der Internetnutzer in Deutschland von 2001 bis 2013
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SmartphoneNutzer in Deutschlandio]

Anzahl der Smartphone-Nutzer in Deutschland in den Jahren
2009 bis 2013 (in Millionen)

40
35,70
33,40
29 50 |
30 27 30
[y
k]
=
=
E 21,30
£ 20 1780
k]
=
i 14,03
i
10 8,43
.EIS] I
0
Jan. Jan. Dez. Jul. Dez. Mrz. Jul. Okt Dez. Feb. Jun.

2009 2010 2010 2011 2011 2012 2012 2012 2012 2013 2013

n Deutzchland; ComScore Mobilens Cluelle: ComScore



Kann jeder Onlinemarketing?

A Prinzipiell: JA
A Wichtig ist ein schliissiges Konzept/Fahrplan

A Wer sind meine Kunden? Wie spreche ich
diese sinnvoll an? Wo spreche ich diese
effektiv an?



Shop / Webseite ? Fluch oder Segen’

A Webshop ahnlich eines Ladengeschéfts

A Investitionskosten ggf. hoch

A Hoher Wettbewerkx 1 Klick entfernt

A Alternativen sind MarktplatzeEbay Amazon)



Shop / Webseite ? Fluch oder Segen’

A Webseite je nach Bediirfnissen erstellen
(lassen)

A Was mache ich, Weshalb mache ich das, Wer
bin ich Wo mache ich das, Wie erreicht man
mich

A Visitenkarte der virtuellen Welt



Welche Werbemaoglichkeiten bestehen

A GoogleAdwords
A GoogleAdwordsExpress

A BingAds/ YahooAds
A FaceboolAds

A YouTubeAds



Suchmaschinen im Einsatz

Suchmaschinen Marktanteil Oktober  Marktanteil September Marktanteil August
Google 90.6% (+0.1) 90.5% (+0.1) 90.4% (-0.3)
Bing 3.1% (+0.1) 3.0% (+/-0) 3.0% (+0.2)
Yahoo* 1.3% (+0.2) 1.1% (+0.1) 1.0% (+/-0)
T-Online* 1.1% (+/-0) 1.1% (+/-0) 1.1% (+01)
Ask.com 0.6% (-0.1) 0.9% (+/-0) 0.9% (+/-0)
AOL Suche® 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
Search.com 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
Web.de* 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0) 0.7% (+/-0)
gmo.net” 0.6% (+/-0) 0.6% (+/-0) 0.6% (+/-0)
Conduit* 0.3% (-0.1) 0.4% (-0.1) 0.5% (+/-0)

" = Suche mit Google

** = Suche mit Bing



BingAds/ YahooAds

A Preiswert, weil:
A Weniger Konkurrenz
A Weniger Reichweite




FacebookAds

Anzahl der aktiven Nutzer von Facebook in Deutschland von
Januar 2010 bis Juni 2013 (in Millionen)

Anzahl der kutzer in Millionen
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Deutschland: Facebook Ads Tool, Januar 2010 bis Cuelle: allfacebook.de
Juni 2013



1. Targeting
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YouTubeAds

59% der Onliner besuchen wenigstens gelegentlich Videoplattformen wie
YouTube.

Anteil in %
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YouTubeAds

A Zwei Moglichkeiten:

A Ein Video als WerbungAhnlich der TV
Werbung

A Eine Werbeeinblendung auf einem Video von
YouTube



YouTubeAds

Chelyl This is Pivol Power by quirkydoicor
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YouTubeAds

Talking Beaver on the Highway
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Wer sind meine Kunden und woher
kommenSie?

A Zahlen sind wichtig
A Dokumentationen sind wichtig

A Auswertung ist wichtig



Wer sind meine Kunden und woher
kommen Sie?




Wer sind meine Kunden und woher
kommen Sie?




Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

A Lokaler Anbietec Regionaler Verkaufer?
A Welche Starken habe ich?
A Welche Schwachen habe ich?

A Warum haben meine Kunden mich gewahlt?



Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

A Marktrecherche via Google z.B.

A Wo wird meine Dienstleistung / Produkt noch
nicht beworben ?

A Wo ist der Wettbewerb schwach ?



Wohin kann ich meine Arbeit
verkaufen

A Onlinewerbung lasst sich sehr genau steuern:
A Spezielle Webseiterzlf. Forum fur Fischer)
A Spezielle Kundengruppenl( Frauen ab 40)

A Spezielle Suchanfragezrb( Klempner FFO)



Warum Google

A Uber 90% der Deutschen nutzen Google
A GroRtes Displaynetzwerk weltweit

A Groftes Videoportal weltweit



Warum Google

A Viele Dienstleistungen aus einer Hand:
I Shopping
I Emall
I Bilder
I Bucher
I Maps
I News
I Blogs



Welche Werbemaoglichkeiten gibt
Google

A Geschaftsmodell von Google ist Werbung
-> Experte fur Onlinewerbung

A Viele Werbemoglichkeiten aus einer Hand



Welche Werbemaoglichkeiten gibt
Google

A DisplayNetzwerk:

A Erreicht monatlich 76% der deutschen
Internetnutzer

A Uber 50 Ausspielungen der Werbung am
Tag/Nutzer

A Filtermoglichkeit nach Webseiten

A Textanzeigen, Bildanzeigen, Videoanzeigen,
Anzeigen aubmartphonesTlablets



Welche Werbemaoglichkeiten gibt
Google



